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本期要目
◆ 电子商务工作动态
1、 南雄市电子商务进农村示范镇宣传农产品展销会·珠玑站隆重举行
2、 南雄市电子商务公共服务中心召开2022年度年终总结会议
3、 电商助力农产品销售 为乡村振兴按下“加速键”


◆ 农产品上行销售数据
各电商服务站点销售情况


【电子商务工作动态】
一、南雄市电子商务进农村示范镇宣传农产品展销会·珠玑站隆重举行
1月16日，由南雄市商务局和珠玑镇人民政府主办的南雄市电子商务进农村示范镇宣传推广活动在珠玑镇镇级电商服务站举行。
[image: 2957992d7944b2532b4231a9319af45]
活动线下共邀请商家15家，现场搭建展销摊位20个，现场展销产品31种，产品套餐13个。线上采用了秒杀抢购、集福袋抽奖等形式扩大宣传效果；线下采用了有奖问答、关注电商中心公众号或购买产品即可参加免费套圈小游戏等丰富的形式来吸引观众热情参与，活动现场产品热销。
本次活动线上宣传活动曝光浏览量为49.6786万次，线上参与人次共计2.971万人次，线上农特产品秒杀活动销量为237件，现场展销农产品销售量为531件，线下参与人数698人，活动现场游戏环节热情高涨，观众参与度高。
二、南雄市电子商务公共服务中心召开2022年度年终总结会议
1月19日，南雄市电子商务公共服务中心召开2022年度年终总结大会，电商中心全体工作人员和服务商文华电商全体同行参加了会议。
[image: 9d6701a3de61b6836756f28df9dfe84]
会议首先由电商中心刘泉同志传达了商务局2022年度工作总结大会会议精神，并汇报了2022年度电商工作情况。同时，文华电商相关负责人也汇报了一年来协助电商中心站点运营情况及工业品下乡情况。
最后，电商中心主任敖威龙同志进行了总结。他指出，2022年来我市电商工作取得了不错的成绩，南雄市国家级电子商务进农村综合示范县创建工作在广东省商务厅绩效考核评估中被评为优秀等级，韶关市商务局也对我市在电子商务进农村综合示范创建工作中的突出表现予以表扬通报，这些成绩的取得是大家共同努力的结果。但也存在一些不足，如项目进展较为缓慢、工业品下乡未达到预期目标等等。随后敖威龙就2023年电商重点工作进行部署：一是加快电商服务体系建设，实现电商网点全覆盖。要进一步提高电商站点的生存能力，健全站点的运营机制；要加强电商培训，多渠道宣传电商视频。二是加快统仓共配项目建设，实现物流提速降费。推动南雄市统仓共配物流中心建成，统筹不少于3家物流企业入驻，实现物流快递降费30%以上。三是加快公共品牌包装推广，实现品牌价值化。加强与区域公共品牌运营商的合作，大力宣传推广“广府珠玑”南雄市区域公共品牌，为南雄农特产品赋能。四是加快县域商业体系建设，实现产销对接。做好项目资金规划使用，提前谋划好项目，提升农产品附加值。
三、电商助力农产品销售 为乡村振兴按下“加速键”
近年来电子商务迅猛发展，南雄处于粤北山区，电商成为农产品“出山”的重要渠道。我市通过建立健全农村电商公共服务体系，培育壮大农村电子商务经营主体，积极开展产销对接，为经济社会高质量发展和乡村振兴按下“加速键”。
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春节前夕，大家都逐渐放松下来迎新年，然而在全安镇古塘村电商服务站点却是一片繁忙景象，服务点负责人黄小珍忙着写快递单，工人们则忙着炸铜勺饼、打包腊鸭等等，腊鸭、腊肠、腊肉这些都是黄小珍冬季的主推产品。乘着电商发展的“东风”，黄小珍的日子越过越红火。
全安镇古塘村电商服务站点负责人黄小珍：2022年的销售额大概是在150万元，已经算是非常理想，能把自己的产品销售到珠三角甚至是全国各地，也给我们带来了很大变化，现在吃住行用钱的话都不用愁，比以前打工好多了。
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    目前，我市已经建成覆盖市镇村三级的农村电子商务服务体系，其中镇级电商服务站18个，村级电商服务站237个，并对镇村中交通便利、人口集中的138个电商服务站进行提升改造，利用商店、供销社、邮政、快递网点等资源拓展业务，完善服务，为村民提供代购代销、快递收发、费用缴存、信息咨询等便民服务，促进农产品上行。
南雄市电子商务公共服务中心主任 敖威龙：2022年我市电商的农产品销售主要是以丝苗米、辣椒酱、铜勺饼等应季的产品为主，总的销售额突破了5000万元，同比2021年是增长6%。
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为进一步推动农产品销售，我市成立电子商务协会，组建了南雄市电子商务发展顾问团，借助莞韶帮扶优势，在18个镇（街道）成立强镇富村公司，打通本地优质农产品线上线下供销平台，加强与珠三角产销对接。同时依托“中国银杏之都”“姓氏名都”等资源，创建“广府珠玑”区域公共品牌，建设区域公共品牌体系，不断完善快递服务，为农产品销售“行稳致远”保驾护航。
    南雄市电子商务公共服务中心主任 敖威龙：目前，入驻我市的快递企业达到12家，城区内的快递的寄送点达到50个，镇级的快递代办点达到了18个，已经覆盖了市镇村的三级物流体系，完善市镇村三级物流体系，对于我市电商有积极促进的作用。
    人才是发展的关键，市电商中心围绕智能手机、电商平台应用、农产品电商摄影、直播带货技能实操等内容，开展分层次、分对象定制化培训。截至2022年12月，累计开展各类培训活动150场、覆盖8841人次，为农产品销售打造了可靠的人才基础，同时也为村民增收提供了技能支撑。
    南雄市商务局党组书记、局长 刘均：2023年，商务局将围绕实现市镇村三级物流体系，做大做强区域公共品牌以及扩大农土特产电商销售等方面，全方位推进电商产业高质量发展。一是加快建设统仓共配项目，实现物流提速降费；二是包装推广公共区域品牌，加强区域公共品牌建设运营的合作，为南雄农土特产赋能；三是积极开拓电商平台，实现农特产品购销两旺。


【农产品上行销售数据】
[bookmark: _GoBack]2023年1月，涉农电商企业的农产品线上销售数据达到960万元，我市各电商服务站点农产品线上销售额为117万元。

	报：广东省商务厅，韶关市商务局，市委书记林小龙，市委副书记、市长柯建忠，市委常委、副市长李福全。
发：各镇（街道）、南雄市电子商务进农村工作领导小组成员单位。
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